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* Selbstbild als flexible Pragmatiker

Zusatzliche Hinweise zu Produktions- und Kommunikationskriterien fir ADAs:

1. Vielfalt und Moderne der Inhalte: ADAs mdgen eine breite Palette von Inhalten, die
verschiedene Interessen und Vorlieben ansprechen. Sie schatzen Abwechslung und
Vielfalt in ihren Unterhaltungsangeboten und folgen gerne aktuellen Trends.

2. Pragmatische Relevanz: Der Inhalt des Formats soll einen praktischen Nutzen oder
einen klaren Mehrwert fur Ihre Zielgruppe bieten, es kann z.B. dabei helfen, Probleme zu
|6sen, Informationen zu finden oder sich besser zu orientieren und zugehorig zu fuhlen.

3. Interaktive Elemente: ADAs mogen interaktive, inhaltliche Elemente, die das
Engagement erhohen (z.B. Quizfragen, Umfragen, Abstimmungen oder interaktive
Storytelling-Elemente)

4. Authentizitat: ADAs mochten authentische und ehrliche Kommunikation auf
Augenhdéhe und reagieren positiv auf Inhalte, die ihnen das Gefuhl geben, ernst
genommen zu werden.

5. Klare Kommunikation: Die Kommunikation muss klar und verstandlich sein, unnotige
Komplexitat oder Fachjargon sollten vermieden werden. Die Inhalte sollten leicht
zuganglich und einfach zu verstehen sein, aber auch nicht “platt”.

6. Multikanal-Prasenz: ADAs konsumieren Inhalte oft auf verschiedenen Plattformen und
in verschiedenen Formaten, daher ist es wichtig, eine vielfaltige Prasenz zu haben und
diese auch plattformgerecht aufzubereiten.



